
AIがECサイトの成長を加速させる

マーケティング SaaS「AI Advisor(仮)」事業計画

株式会社Welcart

南部 正光



登壇の目的

2億円

資金調達



会社概要

会社名：株式会社Welcart

設　立：2012年8月
所在地：福井県福井市中央1丁目35 FUKUMACHI BLOCK 11F

理　念：『頑張る人を応援する』

代　表：代表取締役　南部 正光

売　上：1.2億円

従業員：10名



Welcartの展開

2009年

Welcartを開発、フリーで提供開始

2012年

株式会社Welcartを設立

旧コルネ株式会社現在

26,000のユーザーが利用



既存事業から見えた現実

良い商材 しかし撤退

ビジネスの成功を支援したい！



世界のネットショップの現状

世界のECサイト数 2,600万

90万
年間新規参入サイト

90%
1年以内の撤退率



EC市場のピラミッド構造

巨大EC、中間層EC
サイト数 10%　売上シェア 90%

小規模EC（2300万サイト）

サイト数 90%　売上シェア 10%

小規模ECにこそ支援が必要



AIで解決

AIアドバイザー

知識

ノウハウと結果の

可視化

時間

運用の自動化

低コスト
手頃な料金体系



インストールするだけで、サイト内コンテンツを自動リストアップ



コンテンツはそれぞれ評価され、改善点などをアドバイス



サイトのウィークポイントを洗い出し



ウィークポイント埋めるための新規コンテンツを提案・作成



施策をアクションとして登録することで・・



施策の効果を測定、次の課題を提案



PDCAを自動化、知識がなくとも自然にマーケを進めることができる



競合比較

コスト ↓

EC特化・ROI連動 ↓

コスト ↑

EC特化・ROI連動 ↑

SEO特化ツール

安価だがROI連動、PDCAの
自動化は無し

Yoast SEO、SEMrushなど

大手マーケプラットフォーム範囲が広
い、高コスト

HubSpot、Salesforceなど

大手マーケプラットフォーム

伴走型コンサルティング

柔軟性があるが高コスト

パートナとしての位置づけ

人手によるコンサルティング

当社AIアドバイザー

ROIに連動　PDCAの自動化

安価に提供



ビジネスモデル

サブスクリプション型で、 3つのプランのフリーミアム戦略

Free
無料

• 基本的な分析機能

• 限定的な提案

• 初期導入・検証向け

Pro 
月額5万円

• 高度なAI分析・戦略提案

• EEAT準拠コンテンツ制作支援

• PDCA自動化

• 中小規模ECサイト向け

Agency
月額10万円

• Proプランの全機能

• 複数サイト管理機能

• レポート機能

• 大規模EC・代理店向け



戦術　WordPressプロモーション

公式プラグインとして提供

導入のしやすさ

数百万のWordPress利用者
に一瞬でリーチ

信頼性の確立

信頼とブランド力を確保

グローバルな展開

世界各国のWordPressカン
ファレンスに参加

短期計画 中期計画



事業成長のロードマップ



必要な資金

1 開発費  8400万円（42%）
開発力の継続確保がPMFとスケールの前提条件となるため、初期に厚く配分。

2 採用費  4500万円（23%）
AIエンジニア、プロダクトマネージャー、カスタマーサクセス、海外展開担当の採用を確保。

3 マーケティング費  4000万円（20%）
Year1〜3のユーザー獲得を加速するための費用。 Year3以降はWooCommerce市場向け海外マー
ケを展開。

4 AIコスト  1640万円（8%）
推論APIの変動費を3年間カバー。導入初期は利用量に対して収益が追い付かないため、あらかじめ投資枠を
確保。

5 予備費  1460万円（7%）
AI API単価の変動や為替リスク、セキュリティ・監査対応の不測事態に備える。

2億円



企業理念： 頑張る人を応援する

Welcartの提供

　→　システム・環境を支援

AIアドバイザーの提供

　→　ECの成長を支援

ご協力お願いいたします



お問い合わせ先

会社名：株式会社Welcart

直　通：09020994152

所在地：福井県福井市中央 1丁目35 FUKUMACHI BLOCK 11F

代　表：代表取締役　南部  正光

プロダクトサイト　：https://www.welcart.com/

e-mail：m.nambu@collne.com
コーポレートサイト：https://www.collne.com/



日本でのAIサービスの実情

コンテンツ東京　 2024 出展社　308社

AI活用EXPO　2025年9月 出展社　70社

・コンテンツの自動生成

・分析の評価 (主にGA4の分析)

・会計や人事、勤怠のチェック

既存サービスを AI化しているものが多い。
「分析データの主軸」は、ほとんどが  GA4と Search Console のデータに依存。
ROI連動でPDCAを自動化するエージェント型のサービスはなかった。



「記事そのもの」を AIが理解できないと本質的な改善はできない

CMSデータと直結している必要がある

GoogleAnalyticsが扱うのは基本的に数値的データ（行動・流入）ですが、コンテンツマーケの

本質は「読まれる内容」「伝わり方」「検索・共感のされ方」にあります。AIが「何を書いている記

事か」を理解しない限り、提案は表面的になる。



Google Analyticsの限界

つまり、GA4＋ECデータ＋コンテンツデータの一元取得が重要

ECサイトでは、「Google Analyticsのコンバージョンデータだけでは不十分」であり、実

売上・商品・顧客・受注といったECの一次データを統合することが、AI分析やAI提案の

精度を大きく左右します。

GAデータだけでは「CVが上がった／下がった」レベルの提案しかできませんが、EC一

次データを含めるとAIは戦略的示唆を返せるようになります。



WordPressの優位性

コンテンツデータ

注文データ

顧客データ

商品データ

Google 
Analyticsデータの一元取得が可能

AIに必要なデータ連携がしやすい。
また、データ取得のための開発を削減でき、素早く本体
開発を行うことができる。



ユーザー獲得目標

月々5万ならマーケティングサポートを受けたいか

YES 34％　　NO 56％

Welcartユーザーを対象に行ったこのアンケート結果から、

無料版から有料版の移行率20％は、サービスの価値を納得いただければ十分に獲得できる

Welcart 海外WordPress

ユーザー数 26,000件 6,000,000件

Freeプラン獲得率 ユーザー数の5％ ユーザー数の0.5％

Freeプラン獲得数 1,300件 30,000件

Proへの移行率 Freeプラン獲得数の20％

Proプラン獲得数 260件 6,000件



(千円) 短期 中期

年度 Year1 Year2 Year3 Year4 Year5 Year6

想定顧客数 0 54 252 720 2,637 6,039

平均単価（月額） 0 30 50 50 50 50

年間売上 0 19,440 151,200 432,000 1,582,200 3,623,400

AIコスト費 1,000 5,832 45,360 129,600 474,660 1,087,020

開発費 30,000 24,000 30,000 30,000 40,000 50,000

営業サポート費 14,000 14,000 20,000 30,000 40,000 50,000

インフラ費 300 1,000 1,500 3,000 5,000 8,000

広告費 5,000 5,000 10,000 20,000 30,000 50,000

リクルート費 15,000 5,000 15,000 10,000 10,000 10,000

その他経費 1,000 1,000 2,000 10,000 20,000 20,000

経費合計 66,300 55,832 123,860 232,600 619,660 1,275,020

営業利益 -66,300 -36,392 27,340 199,400 962,540 2,348,380

利益率 18.1% 46.2% 60.8% 64.8%



損益分岐点

本事業における損益分岐点は、売

上規模約1.5億円と想定していま

す。これは有料プラン250件を契約

した場合に相当し、サービス開始

後3年目で達成します。

この水準に達すれば、開発・人材・

インフラ等の固定費をカバーでき、

黒字化が実現可能となります。


